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3 Uvod

Tato prirucka publicity, pripravend Spolo¢nym technickym sekretaridtom Programu Cezhrani¢nej
spoluprdce Madarska republika - Slovenska republika 2007-2017, je uréend pre poskytnutie
pomoci a poradenstva prijimatelom, ktorym boli schvalené projekty v ramci tohto Programu.
Dokument obsahuje podmienky publicity a informovanosti, ktoré je nutné zo strany prijimatelov
naplnit. Prijemcovia su na zaklade ustanoveni zmluvy povinni propagovat vizudlnu identitu
Programu cezhrani¢nej spoluprace Madarska republika - Slovenskd republika 2007-2013 a to z
dovoduy, Ze ich projekty st z neho financované.

V prvej ¢asti dokumentu najdete prehlad o legislativnom rémci na drovni EU, ako aj na
arovni Programu pocas realizacie projektu, kde sa popisuje, ¢o je nutné v ramci projektov
uskutocnit.

Cielom druhej ¢asti prirucky je prezentovat povinné a odporucané vizualne prvky a nastroje,
ktoré maju prijimatelia pouzivat pri implementacii svojich projektov, aby svoje vysledky
zviditelnili vsetkym cielovym skupindm a vytvorili uceleny obraz programu ako aj pravidla na
pouzivanie tychto prvkov.

Zaroven je mozné kontaktovat Spolo¢ny technicky sekretaridt a poziadat o vysvetlenie, resp.
radu v rdmci realizacie tychto poziadaviek.

Zoznam skratiek

EU - Eurépska unia

ERDF - Eurépsky fond regiondlneho rozvoja

STS - Spolo¢ny technicky sekretariat

Program - Program cezhrani¢nej spoluprace Madarska republika - Slovenska republika
2007-2013

EK - Eurépska komisia



Pre¢o musime komunikovat?

Komunikacia je viac ako povinnost, je to tieZ prileZitost!

Prijemcovia musia komunikovat v zavislosti od typu a velkosti ich projektov. Uspech vécsiny
projektov zavisi nielen od profesiondlnej a finan¢nej ucinnosti, ale tretim pilierom, ktory ich
moze velmi ovplyvnit, je akym spésobom a ako Uspesne komunikuji o svojom projekte s
verejnostou. Implementacia dobre nastavenych a pripravenych komunika¢nych opatreni méze
projektovym partnerom priniest zna¢né prinosy. Projekty maju hned' na zaciatku definovat
¢o, ako a s kym budu komunikovat. Existuje mnoho réznych komunikacnych nastrojov. Pri
ich vybere treba brat do Uvahy ciele, cielové skupiny ako aj efektivnost a Gcinnost tychto
nastrojov. NajbeznejSimi komunika¢nymi ndstrojmi su: vztahy s verejnostou, rézne akcie,
vztahy s médiami, reklama on-line a osobna komunikacia. Planovanie komunikacie musi byt
neoddelitelnou stc¢astou planovania samotného projektu; a tiez komunika¢né ulohy musia byt
Sité na mieru obsahu daného projektu. Dobre pripravena komunika¢na stratégia moze vyrazne
ovplyvnit Uspesnost projektu, zatial ¢o slaba a nerozvazna komunikacia moéze spdsobit chyby
pri realizacii aktivit projektu.

Ludia by mali vediet, kde sa projekt realizuje, o jeho prinosoch a o tom, ¢o dosiahol. Projekty
sU najlepsimi vyslancami Programu, pretoze poskytuju viditelné priklady o tom, ¢o sa kde z
financii EU dosiahlo.

Toto programovacie obdobie 2007-2013 prinieslo vyrazné zmeny v spdsobe, akym maju
projekty komunikovat svoje vysledky verejnosti. Nielenze musia zvysit frekvenciu komunikacie,
ale musia zlepsit jej u¢innost a zodpovednost.

Eurépska komisia sa zaviazala zlepsit komunikaciu, aby sa zvysilo povedomie ob¢anov EU o
tom, kde, na ¢o a kolko financii sa mina. Uloha projektov je najdélezitejsia pri posilfiovani
aktivit v oblasti komunikacie Programu a pri zlepSeni G¢innosti komunikacie.

Okrem toho prioritou je tieZ zabezpecit transparentnost fondov EU. Projekty musia odzrkadlovat
prispevok EU, ktorym je vznik tychto projektov. A ¢o je tiez velmi délezité, vysledky projektov
prispievaju k uspechu celého Programu, ich skuto¢ny dopad sa znacne zvysi, ak su tieto
vysledky ucinne komunikované vonkajsiemu svetu.

Komunikacia na arovni projektu ma mat nasledujuce ciele:

1. zlepsit viditelnost a kvalitu projektov; ]
2. propagovat spolufinancovanie z Programu a EU;
3. zabezpecit transparentnost pri vyuzivani verejnych financii.



g Co sa vyzZaduje?

Ucel

Ucelom tejto Priru¢ky je pomoéct prijimatelom pri interpretacii, ako aj spravnej aplikacii
poziadaviek na publicitu a informovanost v ramci projektov.

Pravny ramec

Vsetky schvdlené projekty musia dodrziavat a byt v sulade s poziadavkami na publicitu a
informovanost uvedenymi v:

Prirucke publicity pre projekty podporené z Programu cezhrani¢nej spoluprace Madarska
republika -Slovenska republika 2007-2013

Tato Prirucka je v sulade s poziadavkami uvedenymi v:

Nariadeni EK ¢. 1828/2006 ((Clanok 8, 9 a Priloha 1)’
Prirucke na implementaciu projektov, ¢asti IV
prisludnej Vyzve na predkladanie projektov

Zmluve o poskytnuti finan¢ného prispevku

AW N A

Vseobecné usmernenia o publicite a informovanosti st uvedené v Nariadeni EK ¢. 1828/2006
(Clanok 8, 9 a Priloha 1). V sulade s tymto Nariadenim poskytuje Vyzva na predkladanie
projektov informacie pre prijimatelov o tychto poZiadavkach v ramci Programu cezhrani¢nej
spoluprace Madarska republika - Slovenskd republika 2007-2013.

Zmluva o poskytnuti prispevku bude pravnym ramcom na presadzovanie poziadaviek poc¢as
trvania projektu.

1 http://ec.europa.eu/dgs/olaf/legal/doc/1828.pdf



Co sa vyzZaduje?

Minimalne poziadavky na informovanost a publicitu

Podrobnosti ohladne tychto poziadaviek su uvedené v nasledujucich kapitolach, napriek
tomu nizSie uvadzame stru¢ny suhrn minimalnych poziadaviek ohladne publicity
projektov:

- Prijemcovia musia informovat verejnost a svoje cielové skupiny o pomoci ziskanej z
fondov;

- Prijemcovia musia poskytnut jasnd spravu o tom, Ze projekt sa realizuje v ramci
Programu cezhrani¢nej spoluprace Madarska republika - Slovenska republika 2007-2013
a je financovany z fondu ERDF; )

- vSetky opatrenia ohladne informovanosti a publicity musia obsahovat a splnat technicku
charakteristiku opatreni ohladne informovanosti a publicity podla Clanku 9, Nariadenia
¢. 1828/2006.

1. Informacnad tabula

Prijemcovia musia pocas implementacie projektu umiestnit informacnd tabulu na
mieste realizacie projektu v pripade, ak celkovy verejny prispevok presahuje vysku
EUR 500.000,- a projekt financuje infrastrukturu alebo stavebné prace. Ked' sa realizacia
projektu ukonci, vyvesna tabula sa musi nahradit stalou informacnou plaketou.

2. Stala informacna plaketa

Prijemcovia musia postavit stalu informacnu plaketu, ktora je viditelna a je znacne velka,
najneskor do Siestich mesiacov po ukonéeni projektu v pripade, ak celkovy prispevok
z verejnych financii presiahne vysku EUR 500.000,- a projekt sa zaroven tyka nakupu
fyzického objektu alebo financovania infrastruktury alebo stavebnych prac. Technickd
charakteristika musi obsahovat symbol Eurépskej tnie v sulade s grafickymi normami a
referencie na Europsku uniu.

- VSetky poziadavky na informovanost a publicitu sa musia plnit tak ako je uvedené v
Zmluve o podpore.

Poziadavky na informovanost a publicitu sa budud striktne monitorovat. Realizatori
projektu budu povinni v ramci pravidelnych sprav predkladat spravy o svojich aktivitach
zrealizovanych v oblasti informovanosti a publicity. Dohlad nad tymito aktivitami budu
mat kontrolné organy prvého stupna.

Ak chcete ziskat technické informacie, pozrite si Priru¢ku pre publicitu Programu na webovej
strdne (www.husk-cbc.eu)



7 Co sa vyzZaduje?

Uvedomte si prosim, Ze v kazdom pripade aktivity zvolené na ucel komunikacie, ako aj
nastroje na komunikaciu musia byt prispésobené povahe, rozsahu a typu projektu.

Taktiez majte vidy na mysli, Ze aktivity a materidly projektu, ktoré neuvadzaju
financovanie z EU, sa nepovazuju za opravnené aktivity a projekt nemusi dostat na
tieto aktivity spolufinancovanie z ERDF!

Od projektov sa vyzaduje, Ze musia zozbierat a zaslat vzorky prostriedkov publicity
Spolo¢nému technickému sekretaridtu spolu so Spravou o pokroku na projekte. Okrem
toho STS musi byt informovany o kazdej udalosti organizovanej v ramci projektu.

Ako treba uskutociovat komunikacné aktivity?

Projekty musia pocas celého Zivota projektu komunikovat prostrednictvom vhodnych
komunika¢nych nastrojov v zavislosti od velkosti a potrieb projektu.

Projekty mézu pouzivat rézne formy a prostriedky komunikacie, aby dokdzali sirit/komunikovat
ciele, vysledky a vystupy z projektov ostatnym stranam zucastnenym na projekte, klt¢ovym
osobam s rozhodovacimi prdvomocami a Sirokej verejnosti.

Partneri projektu si musia naplanovat svoje zdroje na implementaciu prostriedkov a opatreni
publicity uz pri priprave svojho navrhu a Ziadosti. V Ziadosti uz boli uvedené niektoré povinné
komunikacné aktivity (dalSie informacie najdete v Ziadosti).

VSetci partneri projektu su spolo¢ne zodpovedni za zabezpecenie dostato¢nych informacii o
zaCiatku, postup projektu a jeho vysledkoch. Veduci partner a projektovi partneri si musia
jasne objasnit zodpovednosti v oblasti komunikacie a musia sa na nich spolo¢ne podielat tak,
aby kazdy partner poskytol svoj vlastny prispevok.

Prijemcovia si musia vybudovat stratégiu pre aktivity v oblasti informovanosti a publicity,
aby zabezpecili riadne/dostatocné Sirenie informacii ostatnym potencidlne zainteresovanym
organom, ako aj Sirokej verejnosti. Tymto spdsobom prispeju k posilneniu riadenia a poznatkov
v ramci inych projektov.



Poziadavky na aktivity v oblasti informovanosti a publicity

Tato kapitola poskytuje zakladny popis pouZzivania najbeznejsich komunikacnych prostriedkoy,
ktoré projekt realizuje na zaklade vyssie uvedeného Nariadenia a povinnosti Specifikovanych
v Zmluve o poskytnuti prispevku.

V sulade s ustanoveniami Specifikovanymi v Zmluve o poskytnuti prispevku musia prijimatelia
vysvetlovat fakt, Ze projekt je spolufinancovany Eurépskou Gniou (ERDF) a v rdmci Programu
cezhrani¢nej spoluprace Madarska republika - Slovenska republika 2007-2013. Toto zabezped;,
Ze ti, ktori sa zGc¢astiuju na projekte budu riadne informovani o zdroji financovania.

Vo vSeobecnosti, vsetky komunikaéné materidly vytvorené projektami finan¢ne podporenymi
z Programu cezhrani¢nej spoluprdce Madarska republika - Slovenskd republika 2007-2013
musia obsahovat:

1. Logo Eurépskej Gnie a referencie na Europsku Uniu a Eurdpsky fond regionalneho rozvoja
(vid Priloha 1, logo EU);

2. Logo Programu cezhrani¢nej spoluprace Madarska republika - Slovenska republika 2007-
2013;

3. Oficidlne heslo programu vybrané Riadiacim orgdnom programu: Budujeme partnerstva;

4. Referencie na webovu strdnku programu (www.husk-cbc.eu alebo www.hungary-slovakia-
cbc.eu);

5. Klauzuly, ze vietky komunikacné materialy, resp. ich obsah nemozno spgjat s oficialnymi
stanoviskami EU: Obsah tohto .... nereprezentuje oficidlne stanovisko Eurépskej tnie”.

Vyssie uvedené povinné referencie, ako aj ndvod na pouZivanie 16g si podrobne uvedené v
Prilohe 1-2.

Vyssie uvedené referencie musia byt uvedené vo vsetkych informdcidch a aktivitdch na
Sirenie informacii realizovanych a financovanych prostrednictvom projektu, ako su napriklad
publikacie, webové stranky, propagacné materidly, podujatia alebo iné vystupy podrobne
opisané nizsie.




Poziadavky na aktivity v oblasti informovanosti a publicity

Publikacie

Publikacie, ako su brozury, letdky, plagaty, informacné brozury, dokumenty, Studie, analyzy a
iny pisomny materidl, vratane pozvanok, ¢lankov, reklam a tlaovych sprav mézu byt uzito¢né
pri informovani o pokroku alebo vysledkoch aktivit. Bud'v tla¢enej alebo elektronickej forme
by sa materidly mali zamerat skér na o¢akdvané vysledky a podrobnosti o projekte, ako na
jeho administraciu alebo finan¢né podrobnosti. Odkazy a texty by mali byt ¢o najkratsie,
podla zlozitosti urcitej témy. Dobra komunikacia sa dosiahne po etapach. Vie rozlisit to, ¢o je
podstatnejSie od toho, ¢o je menej podstatné. Prilis mnoho informacii poskytnutych naraz
zmatie prijemcu a zabrani im prispésobovat si suvislosti.

Na ilustraciu ludi zapojenych do projektu alebo ovplyvnenych vysledkami projektu je dobré
uvadzat fotografie. Vo vSeobecnosti, kazdy materiadl vyprodukovany v papierovej forme by
mal byt k dispozicii aj v elektronickej forme, aby sa umoznila jeho on-line distribucia.

1. Letdaky mozu poskytnut zakladné informacie a adresy (napr. webovu stranku), na ktorej st
k dispozicii dalSie informacie;

2. Brozdry mozu byt podrobnejsie, moéziu zvyraznit obsah, zahffiat rozhovory so
zainteresovanymi, prijemcami a pod.;

3. Informacné brozury su charakteristické svojou pravidelnostou a moézu sa vydavat za
Ucelom informovania o pokroku danej aktivity. Je to uzito¢né napriklad pre infrastrukturne
projekty, Skoliace programy a pod., kde dopad urcitej aktivity je ocefiovany ¢asom.

Vsetky elektronické alebo tlacené publikacie vytvorené za finan¢nej podpory Programu musia
mat na obdlke/prvej strane uvedené nasledujuce prvky:

1. Logo Eurépskej unie a referencie na Eurdpsku Uniu a Eurdpsky fond regionalneho rozvoja
(vid Priloha 1, logo EU);

2. Logo Programu cezhrani¢nej spoluprdce Madarska republika - Slovenska republika 2007-
2013;

3. Oficidlne heslo programu vybrané Riadiacim orgdnom programu: Budujeme partnerstva;

4. Referencie na webovu stranku programu (www.husk-cbc.eu alebo www.hungary-slovakia-
cbc.eu);

5. Klauzulu, 7e vsetky komunikaéné materidly neodrazaju oficidlne postoje EU: Obsah tohto
.... nereprezentuje oficialne stanovisko Eurépskej anie”.

Pozndmka: ak sa vydava publikacia s viacerymi stranami, body 4 a 5 sa maju umiestnit na
zadnej obalke publikacie.

Aj v pripadoch, ak si projekty navrhnu vlastnu identitu, vietky tla¢ené a elektronické publikacie
musia obsahovat vyssie uvedené prvky.



10 Poziadavky na aktivity v oblasti informovanosti a publicity

Web

Odporuca sa, aby si projekty vytvorili viastni web stranku (ak je to relevantné) a zabezpecili jej
neustalu aktualizaciu s informaciami o obsahu projektu, zaciatku a konci projektu a o mnozstve
spolufinancovania zo strany Programu.

Web strdnka pomédze prijemcovi propagovat projektové aktivity a komunikovat o tom, ¢o
projekt dosiahol. Informacie o projekte musia byt publikované aj na web strankach partnerov
projektu, s priamym prepojenim na projektovi web stranku, ak je to relevantné. Ak sa
vytvaraju nové web stranky financované z projektovych financii, musia obsahovat link na
web stranku Programu: www.husk-cbc.eu. Logo Programu musi byt umiestnené na prednej
strane tychto web stranok.

Webstranky musia zostat aktivne aspon pat rokov po ukonceni projektu. Dovody: web stranky
predstavuju projekty Programu pred a po ukonéeni programovacieho obdobia. Okrem toho su
dolezité aj pre ucely kontroly projektu.

Projektova web stranka musi obsahovat nasledujice prvky:

1. Logo Eurdpskej unie a referencie na Eurdpsku uniu a Eurdpsky fond regionalneho rozvoja
(vid Priloha 1, logo EU);

2. Logo Programu cezhrani¢nej spoluprdce Madarska republika - Slovenskd republika 2007-
2013;

3. Oficidlne heslo programu vybrané Riadiacim orgdanom programu: Budujeme partnerstva;

4. Referencie na webovu stranku programu (www.husk-cbc.eu alebo www.hungary-slovakia-
cbc.eu);

5. Klauzuly, 7e vietky komunika¢né materidly neodrazaju oficidlne postoje EU: Obsah tohto
.... nereprezentuje oficialne stanovisko Eurépskej anie”.

V pripade, ak sa v ramci projektu nevytvori osobitnd web stranka, kazdy partner projektu musi
na svojej web stranke umiestnit link na web strdnku Programu a logo Programu na viditelnom
mieste. V pripade, ak web stranka obsahuje ¢lanok o projekte, musi byt logo programu a link
na web stranku umiestnené v tom istom okne ako ¢lanok.
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Fotografie a audio-vizualne produkcie

Ak je to mozné, na ilustraciu vyvoja projektov v ¢ase ich dopadov a vysledkov by sa mal
najat profesiondlny fotograf. Fotografie by sa mali zamerat na ludi zapojenych do projektu a
jeho vystupy. Spravidla by sa mala pouzivat digitdlna fotografia, ktora by sa dala umiestnit
na web stradnku alebo do inych informacnych materidlov (na vyrobu tlacenych materidlov je
minimalnym $tandardom kvality 300 dpi).

Audio-vizudlne materiadly sa mézu tiez vyprodukovat, ak existuje redlna Sanca, ze budu dalej
distribuované prostrednictvom oslovenych médii. Pri planovani rozpo¢tu nezabudnite mysliet
na tieto komunika¢né naklady. Komunika¢né materidly mézu byt znacne finan¢ne narocné.
Rozne privesky alebo spony sa daju vyrobit dost efektivne.

Propagacny material

Ak je to vhodné, moze sa vyrobit Specidlny propagacny material na distribuovanie. Méze sluzit
ako pripomienka projektov pre urcité zainteresované strany alebo pre Siroku verejnost a méze
obsahovat popis urcitych aktivit realizovanych v ramci projektu. Rolovacie transparenty, tasky,
pohdre, per3, tricka, klu¢enky a pod. st prikladmi propagacnych materidlov.

Vsetky materidly vyprodukované v ramci Programu cezhrani¢nej spoluprdce Madarska
republika - Slovenska republika 2007-2013 musia obsahovat minimalne:

1. Logo Eurdpskej unie a referencie na Europsku tniu a Europsky fond regionalneho rozvoja
(vid Priloha 1, logo EU);

2. Logo Programu cezhrani¢nej spoluprace Madarska republika - Slovenska republika 2007-
2013;

3. Oficidlne heslo programu vybrané Riadiacim organom programu: Budujeme partnerstva;

Pre velmi malé propagacné materidly ako su napriklad per3, kde je velmi malo priestoru, je
dostatocné, ak sa uvedie logo EU so slovami “Eurépska Gnia” a logo Programu.
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Podujatia

Organizovanie verejnych podujati méze byt vybornou prilezitostou na vytvaranie zaujmu o vas
projekt a jeho vysledky. Podujatia sa m6Zu organizovat samotnymi ¢lenmi projektového timu
alebo ich mézu organizovat tretie strany za Ucasti ¢lenov projektu. Prikladmi podujati sd napr.
Uvodné a zaverené konferencie, tlacové konferencie, vyro¢né konferencie, vystavy a veltrhy,
semindre alebo mensie podujatia suvisiace s projektom, v zavislosti od typu projektu.

Podujatia financované projektom musia zobrazovat:

1. Logo Eurépskej unie alebo banery nesuce logo EL'J,a referencie na Eurépsku uniu a Eurépsky
fond regionalneho rozvoja (vid Priloha 1, logo EU);

2. Logo Programu cezhrani¢nej spoluprdce Madarska republika - Slovenska republika 2007-
2013;

3. Oficidlne heslo Programu vybrané Riadiacim orgdnom Programu: Budujeme partnerstva;

Informacné materidly (prezentdcie, publikacie, plagaty) alebo programy, zoznam Gcastnikov
atd., ktoré sa casto pri tychto prilezZitostiach odovzddavaju ucastnikom, maju tiez obsahovat
povinné prvky Specifikované v tejto prirucke pre rézne prvky.

Informacie tykajuce sa planovanych projektovych podujatialebo velkych projektovych stretnuti
sa musia zaslat STS, aby sa tieto informacie mohli publikovat na web stranke Programu www.
husk-cbc.eu v ¢asti Podujatia. Prosime tieto informdacie zasielat dostato¢ne vopred, najlep3ie
aspon dva tyzdne pred danym podujatim.

Odporuca sa pri tychto prilezitostiach robit fotografie, aby sa zdokumentoval priebeh akcii a
udalosti s nimi stvisiace, aby sa mohli pouzit v komunika¢nych materidloch, alebo aby sa mohli
ukdazat 1. stupnovym kontrolérom a presvedcit ich, Ze poziadavky na publicitu boli splnené.

Ak pozvete roznych funkcionarov (funkcionari EU, osoby, ktoré maju rozhodovaciu pravomoc
a rozne zainteresované strany a osoby atd.), méze vam to pomoct pri propagovani vasho
podujatia organizovaného v ramci projektu, alebo vam to moze zvysit pocet Ucastnikov. Méze
to tieZ zaujat pozornost médii a podporit publicitu projektu.
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Vztahy s médiami

Odporuca sa, aby projekty poslali aspon jednu tlacovia spravu na zaciatku projektu a jednu na
konci projektu. Tlacové spravy su PR ozndmenia zaslané médiam a uvedené v inych cielenych
publikacidch za ucelom oznamit Sirokej verejnosti existenciu projektu a jeho vyvoj. Ur¢itym
sposobom su akousi vstupenkou do publicity @ médii. Novinari ¢asto dostavaju denne niekolko
tlaCovych sprav. Preto predtym, nez zaslete tlaCovu spravu, presvedcte sa, €i mate skutocne
vainy dovod pre jej zverejnenie, alebo ¢i vase informdcie, ktoré sa maju objavit v médiach
sU zaujimavé. Zaciatok projektu alebo jeho ukonéenie st obvykle dostato¢nym dévodom. Po
druhé, vezmite do Uvahy, kto tu spravu bude ¢itat. Forma tlacovej spravy by mal mat obvykly
format: pisané na pocitaci, dvojité medzery medzi riadkami, na bielom hlavi¢ckovom papieri,
s uvedenim mena kontaktnej osoby, nazvom firmy, adresou a telefonnym ¢islom, s nazvom
projektu, tvodnym odstavcom so zaujimavym obsahom sumarizujidcim hlavné fakty, hlavhym
textom, citatmi od prislusnych zainteresovanych stran alebo funkcionarov a zopar podrobnosti
zZ pozadia projektu.

Ked organizujete tlacové konferencie alebo nadvstevy novinarov, nezabudnite uvadzat vietky
povinné prvky v €asti Publikacie a Podujatia.
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Infrastrukturdlne, investicné projekty

Stavebné projekty (napriklad cesty, mosty, stavby, stavby pre vodné/odpadové hospodarstvo
a pod.), ktoré maju iny dopad na zlepsenie Zivota ludi, sa daju viditelne komunikovat verejnosti
umiestnenim vyvesnych tabul (pocas realizacie projektu) a stalych informac¢nych plakiet (po
skonceni projektu).

Informacné tabule, plakety aplagaty st ¢astoumiestnenénamiestach, kde niesidobre viditelné,
niekedy nie st vobec viditelné. Aby sa tieto nastroje stali viditelnymi, majud byt umiestnené tam,
kde nie je mozné ich prehliadnut, na pristupovych cestach k stavenisku projektu. Okoloiduci
musia byt schopni precitat a pochopit charakter a typ projektu financovaného v ramci Programu
cezhrani¢nej spoluprace Madarska republika - Slovenska republika 2007-2013.

A. Informacné / vyvesné tabule

Podla Nariadenia EK 1828/2006, odstavec 3, ¢lanok 8, postavenie informacnych tabul na
stavenisku projektu pocas jeho realizacie je povinné v pripadoch, ak:

a. Celkovy prispevok verejnych financii na projekt presahuje 500 ooo EUR;
b. Projekt pozostava z financovania infrastruktury alebo stavebnych prac.

Pri tvorbe vyvesnych tabul sa musi pouzZit Sabléna vytvorena pre vyvesné tabule (pre viac
podrobnosti  pozriPrilohu 3). Odporuca sa postavit vyvesnu tabulu alebo plagat aj pre mensie
infrastrukturalne projekty, aby sa Program lepsie zviditelnil.

Kazda informacna tabula musi obsahovat nasledujiuce prvky:

a) Nazov projektu

b) Sumu zo zdrojov ERDF;

C) Nazov veduceho partnerg;

d) Logo Eurdépskej unie a referencie na Eurépsku uniu a Europsky fond
regiondlneho rozvoja;

e) Logo Programu cezhrani¢nej spoluprace Madarska republika - Slovenska
republika 2007-2013;

f) Oficidlne heslo Programu zvolené Riadiacim orgdnom Programu: Budujeme
partnerstva;

q) Obrazok alebo ilustraciu vybranu prijimatelom.

Odportcany rozmer informacnej tabule je 300omm x 1500 mm alebo 420 x 594 mm (A2),
podla toho, kolko miesta je k dispozicii. Mala by byt vyrobena z trvacneho a vode vzdorného
materidlu. Prvky d) a f) musia zaberat aspon 25% vyvesnej tabule.

Jazyk pouzity na vyvesnej tabuli: madarcina v Madarsku, slovencina na Slovensku.
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B. Stale informacné /vysvetlujice plakety

Podla Nariadenia EK 1828/2006 Clanku 8, odstavec 2, najneskér $est mesiacov po ukonéeni
projektu musi prijemca postavit stalu vysvetlujicu plaketu, ktord je dobre viditelna a ma dost
velky rozmer a splfia nasledujice podmienky:

a.
b.

Celkovy prispevok z verejnych financii na projekt presahuje EUR 500 000;
Projekt pozostava z ndkupu fyzického objektu alebo z financovania
infrastruktury alebo zo stavebnych prac.

Prinavrhovani plakiet sa musi pouzivat $ablona poskytnutad Programom (viac informacii ndjdete
v Prilohe 4). Odporuc¢ana velkost plakiet je minimalne A4, max. A1. Prijemcovia su zodpovedni
za vyber spravnej velkosti v zavislosti od charakteristiky miesta, kde sa ma plaketa umiestnit.
Plakety musia byt vyrobené z odolného materidlu, uprednostiuje sa kov.

Povinny obsah na plaketach:

a)
b)
<)

d)
e)

Nazov projektu

Suma prispevku z ERDF;

Logo Eurdpskej unie a referencie na Europsku uniu a Europsky fond
regiondlneho rozvoja;

Logo Programu cezhrani¢nej spoluprace Madarska republika - Slovenska
republika 2007-2013;

Oficidlne heslo Programu zvolené Riadiacim orgdnom Programu: Budujeme
partnerstvg;

Prvky c) a e) musia zaberat aspof 25% plakety.

Jazyk pouzity na plakete: madarcina v Madarsku, slovencina na Slovensku.
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Madarsky

Slovensky

Anglicky

PRILOHA 1 Poutzivanie loga EU a referencii na ERDF

Eurdépai Unié
Eurdpai Regionalis Fejlesztési Alap

Eurépska unia
Eurépsky fond regionalneho rozvoja

European Union
European Regional Development Fund
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Rozmery

Myriad Pro Bold

0.2h

European Union
European Regional Development Fund

0.2h

Myriad Pro Regular 0.22h

Logo Europskej inie ma formu zastavy v tvare modrého obdiznika, ktorej sirka je jeden a
pol nasobkom jeho dlzky. Dvanast zlatych hviezdiciek je umiestnenych rovhomerne a tvoria
neviditelny kruh, ktorého stredom je bod pretinania sa uhlopriecok obdlznika. Polomer kruhu
sa rovna jednej tretine vysky vlajky. Kazda hviezdicka md pat bodov, ktoré si umiestnené
po obvode neviditelného kruhu, ktorého polomer sa rovna jednej osemnastine vysky vlajky.
Vsetky hviezdicky su v zvislej polohe, t.j. jednym bodom vertikdlne a dvoma bodmi priamo v
pravych uhloch od stoziara. Kruh je usporiadany tak, Ze hviezdicky maju polohu v tvare hodin
na hodinkach. Ich pocet sa nemeni.
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PRILOHA 1 Poutzivanie loga EU a referencii na ERDF

European Union [ European Union [
European Regional Development Fund * px European Regional Development Fund * o x

* X %

European Union European Union
European Regional Development Fund * px European Regional Development Fund Pk

European Union  : European Union

European Regional Development Fund * European Regional Development Fund

Farby:
Na vsetkych tlatenych materidloch sa musi pouzivat farebné oznacovanie CMYK. Pre Specidlne

tlacené materidly sa pouzije farebné oznacenie PANTONE.
Na web stranke a inych elektronickych aplikaciach sa pouzije RGB.

Internet:

PANTONE REFLEX BLUE sa zhoduje s web-palette farbou RGB:0/51/153 (hexadecimalny:
003399) a PANTONE YELLOW sa zhoduje s web-palette farbou RGB:255/204/0 (hexadecimalny:

FFCCoo0).

Pozadia:

Symbol sa reprodukuje prednostne na bielom pozadi. Vyhybajte sa viacfarebnému pozadiu
a urcite takému pozadiu, ktoré neladi s modrou. Ak by sa uz muselo pouzit farebné pozadie,
ohranic¢te obdlznik bielym rdmikom, Sirka ktorého sa md rovnat 1/25 vyske obdlznika.

Logo Eurdépskej unie v negative bude tvorené ¢iernou vlajkou a bielymi hviezdi¢kami.
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Logotyp

Hungary-Slovakia
Cross-border Co-operation
Programme 2007-2013

Logotyp symbolizuje spojenie spolocnych geografickych ¢asti za¢astnenych krajin. Tvar
bol vytvoreny z velkych pociatocnych pismen nazvov krajin v ich narodnych jazykoch -
“Magyarorszag” a “Slovensko”. Velké “M”, ktoré sa objavuje v hornej ¢asti predstavuje vrchy,
“S" ako zrkadlenie “M” je umiestnené v spodnej Casti a je metaforou rieky. Je to jedine¢na
forma, ktord je jasne priradend Programu a spolupracujucim partnerom. Farby logotypu su
nezdvislé od farieb zuc¢astnenych krajin, skér maju zdéraziovat prirodzeny vzhlad a pocit
symbolu.

Heslo

Budujeme partnertsva
\

Daxline Pro Black  Pantone 378C

C: 42

M: 16

Y: 80

K: 63
Odporuca sa, aby sa heslo programu objavilo na prvej strane kazdého tlaceného alebo
elektronického materidlu. MéZe sa pouzit osobitne bez ostatnych dizajnovych prvkov.
Jazykové verzie:
Madarcina: “Partnerséget épitiink”

Slovencina: “Budujeme partnerstva”

Anglictina: “Building Partnership”
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’ Hungary-Slovakia
Cross-border Co-operation

Programme 2007-2013

Pantone 383C
Pantone Cool Gray 11 EC
Pantone 378C
Farby tvarov
Pantone 378C Pantone 383C
C: 42 C: 35
M: 16 M: o
Y: 80 Y: 100
K: 62 K: 20

Farby pisma

Pantone Cool Gray 11 EC
69
: 62
61
53

AxX=EO
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Varidcia zakladnej farby

’ Hungary-Slovakia
Cross-border Co-operation

Programme 2007-2013

Varidcia farieb v negative

m Hungary-Slovakia
Cross-border Co-operation

PI'OQ ramme 2007-2013

Pantone 383C
C. 35

M: O

Y: 100

K: 20

Vsade, kde sa d3, sa ma pouzivat zakladnd farebna varidcia, aby sa vo vietkych marketingovych
materidloch zabezpectila maximalna konzistencia. Niekedy sa méze pouzit negativna farebna
verzia - biele logo na Pantone 383C zelenom pozadi.
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Seda alebo ¢ierna variacia

Hungary-Slovakia
Cross-border Co-operation
Programme 2007-2013

Seda alebo ¢ierna variacia v negative

m Hungary-Slovakia
Cross-border Co-operation

Programme 2007-2013

Pantone Cool Gray 11 EC
C. 69
M: 62
Y. 61
K: 53

Ak sa nedaju pouzit farebné varidcie, ma sa pouzit Sedd alebo Cierna verzia. Niekedy sa moze
pouZit aj jednofarebna verzia v negative - biele logo na Pantone Cool Gray 11 EC pozadi.
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Moznosti zobrazenia

Hungary-Slovakia
Cross-border Co-operation
Programme 2007-2013

-

Jedinym moznym sp6sobom zobrazenia loga je jeho vlavo umiestnend verzia. Toto zobrazenie
sa ma pouzivat v troch jazykoch a vo vsetkych velkostiach v tlacenych, az po digitdlne (na
obrazovke) zobrazeniach.

Rozmery

2X

’ Hungary-Slovakia
33X Cross-border Co-operation 2,5X
Programme 2007-2013

8x
0,2X

Poziadavky na volné (prazdne) miesto

2X

’ Hungary-Slovakia
Cross-border Co-operation

Pl'Og ramme 2007-2013
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Hungary-Slovakia

Programme 2007-2013

k Cross-border Co-operation

Daxline Pro Medium

Daxline Pro Regular

abcefghijklmnoprstuvzqwyx
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVZQWYX
1234567890

Daxline Pro Medium

abcefghijklmnoprstuvzqwyx
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVZQWYX

1234567890

Daxline Pro Bold

abcefghijklmnoprstuvzqwyx
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVZQWYX
1234567890

Arial
abcefghijklmnoprstuvzqwyx

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVZQWYX

1234567890

Daxline Pro Regular bol zvoleny na pouzitie
V Programe spoluprace,

Aby zabezpecil konzistentnost a
efektivnost vo vsetkych

komunika¢nych materidloch.

Daxline Pro Medium bol zvoleny ako

typ pisma primarnych prvkov oznacovania, ma sa
pouzivat vo vsetkych jazykoch

a velkostiach.

Daxline Pro Bold bol zvoleny na nadpisy
a na zvyraziovanie obsahu
v réznych komunika¢nych materidloch.

Ak Daxline Pro nie je k dispozicii, bude sa v komunika¢nych materidloch vratane elektronického

prostredia (Word, Power Point atd’) pouzivat Arial.
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Neotacajte alebo nezrkadlite logotyp!

Nemeiite rozmery Ziadnym smerom!

Nezosikmujte logotypy!

Hungary#lovakia
order Co-operation
Progf'amme 2007-2013
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Nemente farbu tvaru ani textu!

Nezamienajte farby logotypu a nepouzivajte nevhodnu farbu pre text!

Nepouzivajte podkladovu farbu a Ziadne efekty!

\

vay Hungary-
Cross-bdrder Co-operation
~ Progfamme 2007-2013




27 PRILOHA 3 Povinna $abléna pre dizajn vyvesnych tabul

Program cezhraniénej spoluprace Budujeme partnerstva'l

k Madarska republika-Slovenska republika

2007-2013

Nazov projektu:

Nazov veduceho partnera:

Zatiatok realizécie projektu:
Ukonéenie realizacie projektu:

Vyska podpory z ERDF:

<"+ | Eurdpska unia
e Eur6psky fond regionédlneho rozvoja
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PRILOHA 4 Povinna $abléna pre dizajn stalych vysvetlujacich plakiet

’ Program cezhranicnej spoluprace
‘ Madarska republika-Slovenska republika

2007-2013

Nazov projektu

Vyska prispevku z
ERDF poskytnuta
Eurépskou aniou

cinni EUR.

Eurépska unia

Europsky fond regionalneho rozvoja

’ Pragram cezhraniénej spoluprace
‘ Madarska republika-Slovenskd republika

2007-2013

Nazov projektu

Vyska prispevku z ERDF poskytnuta
Eurépskou Gniou
cinni EUR.

Eurdopska unia

Eurdpsky fond regionélneho rozvoja

Ak chcete ziskat viac informdcii a technickych podrobnosti o $ablénach, obratte sa prosim na
zastupcov HU-SK STS.



